[image: image1.png]






19 marca 2015 r.






PR-DSA-01-03-15
Pilkington MirroView™ − druga strona lustra

Ekran LCD ukryty za lustrem to coraz popularniejszy sposób na dyskretną obecność telewizji w nowoczesnej aranżacji wnętrz. NSG Group wprowadza na polski rynek szkło Pilkington MirroView™ dedykowane multimedialnym ekranom, które po wyłączeniu znikają w idealnej gładkiej tafli lustra, neutralnej dla charakteru i stylu każdego pomieszczenia.
Pilkington MirroView™ jest nowym na polskim rynku produktem szklanym, który z pozoru wygląda jak tradycyjne lustro. W rzeczywistości umieszczona za nim matryca sprawia, że po włączeniu szklana powierzchnia lub jej fragment zmieniają się w telewizyjny wyświetlacz. Po wyłączeniu szklana tafla znów tworzy jednolitą lustrzaną powierzchnię, dyskretnie wkomponowaną w dowolny wystrój wnętrza.
Lustrzana technologia wysokiej trwałości
Lustrzany wygląd szkła Pilkington MirroView™ zapewnia wysokorefleksyjna powłoka, naniesiona na bezbarwne szkło float. Warstwa powłoki jest napylana pirolitycznie na linii produkcyjnej. Dzięki technice wytwarzania szkło zyskuje większą odporność na działanie czynników atmosferycznych, a jego podwyższona trwałość umożliwia długotrwałą eksploatację i bezpieczne przetwarzanie, oprawianie czy transport. 
„Projektanci nowoczesnych domów czy obiektów komercyjnych sięgają po inteligentne rozwiązania by zapewnić wnętrzom wysoką estetykę, a użytkownikom maksymalną wygodę i funkcjonalność, w tym efektywne wykorzystanie przestrzeni i dostęp do informacji” − mówi Piotr Oleszyński, Kierownik ds. Produktów o Wartości Dodanej w Pilkington Polska. „Naszą odpowiedzią na nowe potrzeby inwestorów jest postęp technologiczny w produkcji i przetwórstwie szkła, umożliwiający spełnianie nawet najbardziej ekstrawaganckich pomysłów designerów i indywidualnych wymagań użytkowników”. 

Subtelnie i praktycznie
Wykorzystanie szkła Pilkington MirroView™ umożliwia umieszczenie telewizora w miejscach, gdzie duży ekran po prostu nie pasuje lub gdzie nie ma dla niego miejsca. Schowane za lustrami ekrany LCD mogą pozostać niewidoczne, nie kolidując z klasycznym wystrojem salonów i sypialni czy reprezentacyjnym charakterem obiektów historycznych. W małym pomieszczeniu, takim jak np. łazienka, nowe rozwiązanie połączy funkcje niezbędnego tam lustra z telewizorem, umożliwiając oglądanie ulubionego programu lub serialu podczas relaksującej kąpieli. 
Nowe szkło jest dostępne w ofercie NSG Group w dwóch wersjach. Pilkington MirroView™ przeznaczony jest do słabo oświetlonych pomieszczeń, jak sypialnie czy łazienki. Szkło Pilkington MirroView™ 50/50 dedykowane jest do pomieszczeń o dużym natężeniu światła, do których należą jasno oświetlone galerie handlowe, restauracje czy hotelowe lobby. Dzięki lustrzanym powierzchniom wnętrza zyskują efekt eleganckiej przestronności, a dodatkową korzyścią jest możliwość prezentacji różnego rodzaju filmów reklamowych, promocyjnych, informacyjnych czy transmisji sportowych.
Oba rodzaje szkła dostępne są w dużych wymiarach tafli. Pilkington MirroView™ oferowany jest w grubościach 3 i 6 mm, a Pilkington MirroView™ 50/50 w grubości 6 mm. Produkt dostępny jest także w wersji hartowanej lub laminowanej, zapewniając bezpieczne użytkowanie tafli o dużej powierzchni, zwiększoną wytrzymałość i odporność na stłuczenie.
Więcej informacji na stronie: http://www.pilkington.com/europe/poland/polish/products/bp/bybenefit/specialapplications/mirroview/default.htm 
Koniec

Informacje dla wydawców:

Pilkington zajmuje się produkcją szkła od roku 1826. W roku 2006 firma Pilkington została przejęta przez japoński koncern NSG Group. Marka Pilkington została zachowana jako nazwa produktów Grupy przeznaczonych dla przemysłu budowlanego i motoryzacyjnego. Powiększone NSG Group jest obecnie jednym z największych światowych producentów szkła i produktów szklanych działając w dwóch podstawowych sektorach: motoryzacyjnym (rynek części oryginalnych i zamiennych) oraz w obszarze szkła technicznego i architektonicznego, które obejmują szkło i produkty szklane do budynków nowych i poddawanych renowacji, szeroką gamę produktów o wartości dodanej, a także zaawansowane produkty dla technologii informatycznych i komunikacyjnych, zastosowań technicznych i energetyki słonecznej. Produkcja odbywa się w 30 krajach na czterech kontynentach. Produkty Grupy sprzedawane są w ok. 130 krajach. W roku podatkowym zakończonym 31 marca 2014 r. sprzedaż Grupy wyniosła ok. 4,5 miliarda euro. Z łącznej sprzedaży Grupy 39% zrealizowano w Europie, 30% w Japonii, 16% w Ameryce Północnej, a 15% w pozostałych częściach świata. 

Więcej informacji można znaleźć na stronie internetowej www.pilkington.pl 
Kontakt dla dziennikarzy:

Monika Pezda, Konsultant ds. PR, tel.: 502 575 453 

Jolanta Lessig, Kierownik Komunikacji Marketingowej na Europę, Szkło Architektoniczne, 
NSG Group, tel.: 22 548 75 02, fax: 22 548 75 22 [image: image2.png]€3 PILKINGTON

GROUP




INFORMACJA DO PUBLIKACJI








PILKINGTON POLSKA Sp. z o.o. z siedzibą w Sandomierzu

27-600 Sandomierz, ul. Portowa 24 tel. 48 15 8323041-49 lub 48 15 8326100 fax 48 15 8323925

REGON 830169653 NIP 864-00-04-979 Sąd Rejonowy w Kielcach X Wydział Gospodarczy Krajowego
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